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Renault Group, deger odakl stratejisiyle biiylimeye devam ediyor
2025’in ilk yarisinda satislar artti, elektrifikasyon stratejisi hiz kazandi

2025 yilinin ilk yarisinda istikrarh biiyiimesini siirdiiren Renault Group, satis adetlerini artirirken
elektrifikasyon stratejisini giliglendirdi. Group, diinya genelinde 1,17 milyon arag satisi
gerceklestirirken, Renault markasi uluslararasi pazarlarda %16,3 biiyidii. Avrupa’da Clio en ¢ok satan
model olurken, elektrikli araglarin toplam satislardaki payi %44’e yiikseldi.

¢ Renault Group, 2025’in ilk yarisinda toplam satislarini %1,3 artirarak, 1.169.773 adet araca ulasti.

¢ Renault markasi, uluslararasi pazarlarda %16,3 biiylyerek pazarin ¢ kati hizinda ilerledi. Bu glicli performans,
Uluslararasi Oyun Plani kapsaminda pazara sunulan yeni modellerin basarisiyla desteklendi.

¢ Avrupa’da %1 oraninda daralan binek otomobil (PC) pazarinda, Group satislarini %5,4 artirarak, 708.106 adet
araci tescil ettirdi. Sandero ve Clio en ¢ok satan iki arag oldu.

* Renault, Avrupa’da bir sira ylikselerek PC+LCV pazarinda ikinci siraya yerlesti.

¢ Clio, Avrupa genelinde tiim kanallarda en ¢ok satan otomobil oldu.

e Elektrikli arag satislarinin toplam icindeki orani 15 puanlik artisla yaklasik %44’e ulasti.

¢ Renault markasi diinya genelinde %2,7 bliylyerek 808.413 adetlik satisa ulasti.

* Avrupa hafif ticari arag (LCV) pazar %13 kiguliirken, Renault’nun satislari %29 geriledi. Haziran ayinda %19
daralan pazarda Renault %40’k dislis yasadi.

Deger odakl strateji ve gliclii siparis portfoyii

Renault Group, 2025’in ilk yarisinda da ticari stratejisini hacimden ¢ok deger yaratmaya odaklanarak strdirdu.
Group, en karl kanal olan perakende satislara 6ncelik vererek, bu alandaki payini %56’nin lzerine gikardi. Pazarin
ticari baski altinda oldugu bu dénemde bile Renault Group’un satis karmasi, sektor ortalamasinin 15 puan
Gzerinde gerceklesti. Ayrica Avrupa’da perakende kanalinda en ¢ok satan 10 model arasinda dort Renault Group
araci yer aldi. Group, ikinci el ara¢ degerini korumak amaciyla da titiz bir politika izlemeye devam etti. Bu yaklasim
sayesinde, Avrupa’daki rakiplerine kiyasla ikinci el degerlerinde 4 ila 13 puan arasinda avantaj sagladi. Haziran
2025 itibariyla, Avrupa’da yaklasik iki aylik tahmini satisa denk gelen glicli bir siparis portfoyi olusturuldu.

Elektrikli mobilitede kararli ilerleyis

Renault Group, enerji donltisimiine yonelik piyasa ihtiyaclarini karsilamak amaciyla genis ve cesitlendirilmis bir
Grlin gamina gliveniyor. 2025’in ilk yarisinda elektrikli araglarin toplam satislardaki payi, 15 puani askin artisla
yaklasik %44 seviyesine ulastl. Bu oranin %12,3’G tamamen elektrikli (BEV) araglardan olustu. Renault markasi
Ozelinde elektrifikasyon orani %59’a yiikseldi. Marka, sattig her iki aragtan birinin hibrit (HEV) olmasiyla dikkat
cekerken, bu alanda %36,2’lik bir biylime kaydetti. Renault, hibrit pazarinda Avrupa’nin ikinci bliylik markasi
konumuna ulasti. Yizde 100 elektrikli araglar ise Renault satislarinin %16’sini olusturdu (+%57, 2024 yilinin ilk
yarisina kiyasla). Bu artista, B segmenti elektrikli arag¢ kategorisinde Avrupa lideri olan Renault 5 E-Tech’in etkisi
belirleyici oldu.

Renault markasi globalde biiyiidii, Avrupa’da ikinci siraya yiikseldi
Renault markasi, 2025’in ilk yarisinda diinya genelinde 808.413 arag¢ satarak, 2024’{in ayni dénemine gore %2,7

oraninda kiresel biiylime elde etti. Avrupa disindaki pazarlarda %16,3 bliylime gosteren marka, bu performansla
pazarin yaklasik ti¢ kati hizla ilerledi. Bu basarida, Renault International Game Plan 2027 kapsaminda gelistirilen
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yeni modellerin etkisi belirleyici oldu. Renault, bugiin itibariyla satislarinin %36’s1 Avrupa disi pazarlardan gelen,
en buyuk Fransiz otomobil markasi konumunda yer aliyor.

Avrupa’da PC+LCV pazari %2,6 daralirken Renault %3,7 oraninda disus gosterdi. Ancak bu gerilemeye ragmen,
marka bir sira ylikselerek %6,7 pazar payi ile Avrupa’nin en c¢ok satan ikinci markasi oldu. Clio, Avrupa’da tiim satis
kanallar dikkate alindiginda en ¢ok satan model unvanini elde etti. Sadece binek otomobil (PC) pazarinda ise
%1’lik daralmaya karsin Renault %8,4 biylyerek, ilk 15 marka arasinda en giicli satis artisini gerceklestirdi. Hafif
ticari arag (LCV) satislarinda ise marka %29 oraninda diisis yasadi.

Elektrifikasyon stratejisi Renault’a liderlik kazandiriyor

Renault, elektrifikasyon stratejisini hem tamamen elektrikli hem de hibrit motor secenekleriyle genisleterek
surdirdi. Avrupa’da %23 blylyen elektrikli arag pazarinda marka, satislarini %57 artirdi. Hibrit segmentte de
glcli konumunu sirdiiren marka, Avrupa hibrit arag (HEV) pazarinda ikinci siradaki yerini korudu. 2025’in ilk
yarisinda hibrit satislarini %36’dan oranindan fazla artiran Renault, E-Tech tam hibrit teknolojisiyle binek arag
satislarinin %41’inden fazlasini olusturdu. Marka, toplamda 1 milyon adetlik E-Tech hibrit satis hedefine yaklasmis
durumda.

Bu dénemde, Renault’'nun C ve (st segmentlerdeki satis karmasi %40,1’e ulasti. C-SUV ve D-SUV segmentlerinde
ise %52 oraninda blylime kaydedildi.

Yeni modellerle biiyiime siiriiyor

2025’in ikinci yarisinda Renault, glicli Grlin temelleri Gizerine insa edilen yeni lansmanlarla buyimesini
surdirecek. Avrupa’da, Renault 5 E-Tech’in 25.000 avro fiyath versiyonu ile Renault 4 E-Tech’in ticari lansmani
gerceklestirilecek. Hibrit segmentte ise yaz aylarinda tanitilan yeni nesil 160 hp E-Tech motoru, Yeni Captur ve
Yeni Symbioz modellerinde kullanilacak.

Uluslararasi pazarda ise 10 Temmuz’da tanitimi yapilan Renault Boreal, 2025 yili sonundan itibaren 70'ten fazla
Ulkede satisa sunulacak; ilk olarak Brezilya pazarina giris yapacak.

Dacia, Avrupa perakende pazarindaki giiglii konumunu korudu

Dacia markasi, 2025 yilinin ilk yarisinda diinya genelinde 356.084 adet satis gerceklestirerek, gegen yilin ayni
doénemine gore %0,7 oraninda sinirli bir diisiis yasadi. Bu diisliste, Duster modelinin artik Tlrkiye’de Renault
markasi altinda satilmasi etkili oldu. Buna ragmen Dacia, PC+LCV segmentinde %4,1’lik pazar payini korudu.
Avrupa binek otomobil (PC) pazarindaki satislar ise %1,1 artarak 308.957 adede ulasti ve marka %4,5 pazar pay
elde etti. Dacia, PC pazarinda 9. ve PC+LCV pazarinda 10. siradaki konumunu siirdiird.

Dacia Sandero, pazarin gerilemesinden olumsuz etkilendi ancak 2017'den bu yana Avrupa'da perakende
miusterilere en ¢ok satan arag¢ olmaya devam etti. Sandero, 2025’in ilk yarisinda diinya genelinde 151.948 adetlik
satisla, Avrupa’nin en ¢ok satan binek otomobili olmaya devam etti. Bu basari, tiim satis kanallarinda saglandi.
Sandero, 2017 yilindan bu yana Avrupa’da perakende miusterilere en ¢ok satilan model unvanini elinde tutuyor.
Dacia Duster da 108.510 adetlik satisla, Avrupa perakende pazarinin en ¢ok tercih edilen SUV modeli olmayi
surdirdi. Lansmanindan bu yana 200.000’e yakin siparis alan 3. nesil Duster, markanin hibrit satis basarisinda
onemli rol oynadi.



Renault
Group

Dacia’nin tamamen elektrikli modeli Spring, 2025’in ilk yarisinda 19.452 adetlik satisla gecen yilin ayni dénemine
goOre %62,5 oraninda artis gosterdi. Bugiine kadar toplam 180.000’i askin kullanici Spring modelini tercih etti.
Jogger modeli ise kiresel 6lcekte 42.381 adetlik satisla segmentindeki genel daralmaya paralel olarak diisis
yasadi.

2025 yili itibariyla pazara sunulan yeni modellerden biri olan Dacia Bigster, Ocak ayindan bu yana 17.329 tescil
gerceklestirdi. Satislarin %69’u hibrit motorlu versiyonlardan, %88'’i ise en yliksek donanim paketlerinden olustu.
Ozellikle Fransa pazarinda dikkat ceken Bigster, bu tilkedeki kullanicilarinin %80’ini rakip markalardan kazand:.

Dacia, elektrifikasyon stratejisini kararllikla stirdiriyor. 2025’in ilk yarisinda markanin tim tescillerinin %23,5’i
elektrikli motorlu araglardan olustu. Bu oran, gecen yilin ayni donemine gore 14,4 puanlik artis anlamina geliyor.
Satislarin %17,2’si hibrit modellerden olusurken, bu alanda 11,8 puanlik bir biyiime saglandi. Bu artisin en biyik
nedeni ise basarili Duster hibrit modeli oldu. Bahar satiglari artarak elektrikli araglarin Dacia'nin toplam satislari
icindeki pay1 %6,2'ye ulasti (+2,6 puan, 2024 yilinin ilk yarisina kiyasla).

Alpine, A290 modeliyle biiyiimesini hizlandirdi

Alpine markasi, 2025’in ilk yarisinda 5.015 adetlik tescil ile %85’lik biiylime kaydetti. Bu artista en biyik katkiyi,
3.699 adetlik satisa ulasan A290 modeli sagladi. Markanin ilk sehir otomobili olan A290, “2025 Yilinin Otomobili”
unvanini alarak basarisini percinledi ve yalnizca Fransa’da 2.327 tescil sayisina ulasti. iki koltuklu spor coupé
segmentinde ise Alpine A110, 1.181 adetlik satisla Avrupa pazar liderligini %46’lik payla strdirdi. 2025 yili
itibariyla Alpine Store sayisinin 200’e ulasmasi planlanirken, yaz aylarinda irlanda’da yeni bir magaza daha
actlacak.

Renault Group Hakkinda

Renault Group, kendini yeniden yaratan bir mobilite 6nclistidiir. Group; Renault, Dacia, Alpine ve Mobilize olmak lizere dort markasinin
birbirini tamamlayan yapisina dayanarak musterilerine sirdirilebilir ve yenilik¢i mobilite ¢dziimleri sunmaktadir. 114 Ulkede faaliyet
gosteren Renault Group, 2024 yilinda 2,265 milyon arag satisi gergeklestirmistir. Group, mobilitenin insanlari birbirine yakinlastirma
misyonunu her giin yasatan 98.000'i askin kisiye istihdam saglamaktadir.

Yolda ve rekabet sahasinda karsilastigi tim zorluklara hazir olan Renault Group, yeni teknolojiler ve hizmetlerin gelistirilmesine odaklanan,
daha rekabetgi, dengeli ve elektrikli araglardan olusan yeni bir Giriin gamini kapsayan, iddiali ve deger yaratan bir donlisiim siirecine kendini
adamistir. Group, cevresel zorluklar dogrultusunda 2040 yilina kadar Avrupa'da karbon nétrligliine ulasmayi hedeflemektedir.
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